
【集客スクール】 

Lステップ導入 
前編 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リアルセミナー作業会

⽇程 
8⽉29⽇（⼟）13時30分〜17時 

（VIP）8⽉30⽇（⽇）13時30分〜17時 

会場 
東京スクエアガーデン６階 中央区環境センター 

研修室2
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・パソコン持参 

Lステップ設定 

動画シナリオ作成 

5⽇間ステップメール作成
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LINEステップメール全体像

LINE＠登録

1日目配信

5日目配信

4日目配信

3日目配信

2日目配信

動画リンク

動画リンク

フロントの誘導

通常配信
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動画シナリオ
動画リンク
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目的 
↓ 

フロントの集客 
↓ 

バックエンド（本命商品）の販売 
（セールス＆クロージング）



5日間ステップメールも 
動画も 

出口はフロント
・体験会 
・体験セッション 
・説明会 
・入門講座 
・ワークショップ 
・個別相談会



【構成】 
1、オープニング 
2、WHAT（何か？） 
3、WHY（なぜ？） 
4、HOW（一部） 
5、フロントの内容 
6、フロントの誘導 



1、オープニング



①視聴のお礼 
②この動画でわかること 
③自己紹介（数字を入れて大きめに）



2、WHAT（何か？）



①こんな悩みはないですか？ 
②どんな人に向いているか？ 
③何なのか？（説明）



3、WHY（なぜ？）



①なぜ必要なのか？ 
②サービス商品の重要性 
③サービス商品のベネフィット 
④実績者の声（エビデンス）



4、HOW（一部）



具体的な内容（出しすぎない） 
・どうやってやるのか？ 
・何でそれが良いか？



5、フロントの内容



なぜこのフロントをやるのか？ 
想いを語る 
特典（期間・人数限定） 
特典の細かい説明 



6、フロントの申し込み
方法の説明



・フォーム作成 
・LINE＠の自動応答メッセージ
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動画は顔出し無し！ 
1⼈ZOOM録画 

スライド動画がオススメ
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5⽇間ステップメール



1日目：興味付け 
2日目：1日目の復習 
3日目：エビデンス 
4日目：自己紹介（ヒーローズジャーニー） 
5日目：問い合わせの誘導

動画リンク

動画リンク

フロントの誘導



1日目の配信テンプレ



・簡単な挨拶 
→「〇〇の人のための～～専門家です」 

・このLINE＠で手に入る理想の未来 
（手段と目的を分離） 

・リンク先の動画または文章で教育 
「なぜ今がチャンスなのか？」 
「なぜ私なのか？」 
（理想の未来） 
この動画でわかります 



2日目の配信文 
テンプレ



１、語り口調で訴える 
→一通目：昨日のコレ読んでくれました？」（語り口調） 

２、危機感・注意喚起を煽る 
→「とても重要な話をしているので必ず見ておいてくださ
い」 

３、メリットを再認識させる 
→昨日のコレ見てもらえれば「こんなメリットがあります」 

※2日目以降も同様にリンク先の動画で教育 
（これは1日目と同じでOK） 



3日目の配信事例 
（エビデンス） 



・とにかく数値/グラフを見せる 
（グラフは画像で送るも良し） 

・実績者のお声の動画もしくはブログを見せる 
実績者のビフォー＆アフター 

※まだ、実績者がいない場合 
→なぜ今チャンスなのかのデータやグラフ 
（市場規模、ユーザー数、人口動態、など） 



4日目の配信事例 
（自己紹介） 

ヒーローズジャーニー



5日目の配信事例 
（フロントへの誘導）



・ZOOMセミナー誘導 
・個別相談誘導 
・来店への誘導 
・物販の販売誘導 
・コンテンツの購入誘導
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追い打ち配信 
→6日目： 
①背中を押す内容： 
昨日の件ですが～まだ迷ってるのであれば２４
時間以内であれば先着枠で間に合います！ 

②参加表明した人を褒めちぎる！！ 
（集団心理） 
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5⽇間ステップメール後 
↓ 

通常配信
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Lスッテップ導⼊
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注意点
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1、既にLINEに友達がいる場合、 
その⼈たちには何かスタンプかメッセージの 

アクショ ンをもらわないと、 
Lステップで認知が出来ず、 

Lステップからの配信が出来ない  
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2、LINE公式アカウントと  
Lステップの配信数は同数にする。 

配信数は連動して消化する
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3、1対1トークでも 
1配信とアカウントされる。
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Lステップの基本操作  

https://manual.linestep.net/start-lstep  

https://manual.linestep.net/start-lstep
https://manual.linestep.net/start-lstep
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使える機能

1、シナリオ配信（ステップメール） 
2、タグ 
3、回答フォーム 
4、⾃動応答 
5、テンプレート 
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1、シナリオ配信
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2、タグ 
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・ふせんのイメージ 
・何らかのアクションを起こした時に 
 タグをつけ管理する 
・後からタグを使って分析する
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タグをつけるタイミング 
・アンケート回答 
・特典受け取り 
・動画視聴 
・商品サービスの購⼊ 
・個別相談お申込

気になったらタグをつける
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3、回答フォーム
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4、⾃動応答 



Copyright(c) jpc-aAll Rights Reserve
53

・LINE公式アカウントと同じ機能 
・指定したキーワードに対し、予め 
 決めたアクションができる。 
（メッセージの返信・タグ・シナリオ） 
・時間差返信もできる
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5、テンプレート


